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g Mit Licht die Sinne anregen
i chtig das Thema ,Licht” im Marktsegment Hotel-

lerie, Gastronomie und Wellness geworden ist, zeigen
sowohl die strategischen MaBnahmen bei den Industrie-
partnern als auch die spilirbar deutlicher werdende Wahr-
nehmbarkeit von Licht fiir den Gast.
So hat Zumtobel als international fiihrender Anbieter
von ganzheitlichen Lichtl&sungen eine strategische
‘Wachstumsiniative Hotel, Wellness und Gastronomie ge-
schaffen und beteiligt sich federfiihrend an der Ent-
wicklung von Beleuchtungskonzepten fiir hochwertige und
architektonisch anspruchsvolle Hotelprojekte. Dabei er-
langt eine stimulierende Atmosphédre ebenso groBe Bedeu-
- tung wie die Energieeffizienz.
Schon seit langem begeistern sich Designer wie Nik
Schweiger von 3deluxe fiir stimmungsvolles Licht. Dies
wird beispielsweise in den Restaurants Silk und Micro
des Frankfurter Cocoon Clubs auf hohem Niveau prasen-
tiert. :
Auch die Mobelindustrie hat dazu beigetragen, dass das
metamorphose Lichterlebnis Einzug in die Hospitality-
World gefunden hat. Unterstiitzt durch die immer popul&-
rer werdende LED-Technik, sieht man in Edelrestaurants
beleuchtete Glasvitrinen mit farblich wechselndem
Licht, LED-Lichtstreifen in hippen Designer-M&beln, in
Decken, im Tresen, im FuBboden und in Spiegelwdnden —
iiberall werden mit Licht die Sinne angeregt.
In Szene setzen und damit dem Gast zeigen, dass man an
seinem Wohlbefinden interessiert ist — so lésst sich
Licht ohne viele Worte zu einem Marketing-Tool ent-
wickeln, das vor allem in der Wellness-Welt nicht mehr
wegzudenken ist. Keine Sauna, kein Dampfbad und kein
Ruheraum sind heutzutage noch ,normal” beleuchtet. Un-
“ter Wasser und iiber Wasser, in Beauty- und Behandlungs-
rdumen, in den Wellness-Suiten und in den Wellness-
Garten — der Gast findet heute in allen Bereichen der
Hotellerie eine hohe Beleuchtungsqualitit die ihn
positiv stimuliert, entspannen lisst und sich sogar
seinem Biorhythmus anpassen kann.
Etwas Besseres h&tte der Lichtindustrie nicht passieren
konnen — es wird nicht mehr Licht, sondern es werden
Emotionen verkauft. Mit dem Hinweis auf die Gésteorien-
tierung wird Licht fiir den Hotelier zu einem ,Must
have“. Da macht Verkaufen doch SpaS.



